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Comment optimiser votre présence digitale

Promouvoir son activité

grâce à Facebook
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Promouvoir son activité avec Facebook

1. Comprendre le potentiel de Facebook

2. La pub sur Facebook : comment ça marche ?

3. Les bons conseils pour démarrer

4. Démonstration

Connectez votre page à votre site et vice-versa
Publiez du contenu régulièrement
Rassemblez un minimum de fans avant de commencer
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Facebook permet de :

Cibler votre audience de façon pertinente

Mesurer précisément la performance

Maitriser votre budget

Différents formats de publication adaptés à vos besoins

Comprendre le potentiel de Facebook
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Un peu de vocabulaire relatif au marketing en ligne:

Clic

Impression

CTR – Click-through rate

CPC – coût par clic

CPM – coût pour mille impressions

Comprendre le potentiel de Facebook
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Différents types de publication pour differents objectifs

Promotion d’une page

Photos

Liens

Video

Offre / Coupon

Evènement

La pub sur Facebook : comment ça marche ?

Astuce - Commencer par définir votre objectif : likes, visites sur le 
site, participation à un évènement etc.

A quoi ça ressemble ?
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Plusieurs emplacements disponibles

Fil d’actualite

• Bureau : PC et laptop

• Mobile : Smartphone et tablette

Colonne de droite

• Bureau : uniquement

La pub sur Facebook : comment ça marche ?

Astuce – Vous pouvez choisir une ou plusieurs options en fonction de 
vos besoins et adapter par la suite.
La colonne de droite est bien moins visible et moins chère 

Où est-ce-que ça apparait ?
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Localisation : pays, ville

Age

Sexe

Données démographique (Education, Relation, evenement de vie etc.)

Intérêts

Connexions

La pub sur Facebook : comment ça marche ?
Les options de ciblage
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Clic - CPC

Impression – CPM

La pub sur Facebook : comment ça marche ?
Qu’est-ce qu’on paye ?

Astuce – Le comportement de votre campagne sera influencé par le 
type d’enchère que vous choisissez
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Définissez votre objectif : trafic, visibilité de votre page ou action précise 

Identifiez votre audience

Choisissez un message simple et direct qui incite à l’action

Utilisez une image visuellement attirante qui complète votre message

Mettez vous à la place de votre audience

Les bons conseils pour démarrer

Astuce – N’hésitez pas à créer une page d’atterrissage avec Wix pour
diriger vos leads vers une action unique
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Simple et court

Proposition de valeur

Appel à l’action unique

Message clair

Les bons conseils pour démarrer

Exemple de structure pour un lien :

Accroche qui incite à l’action

Court texte valorisant

Appel à l’action unique
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Restez simple et vrai

Insérez du texte en superposition (pas plus de 20%)

Racontez une histoire

Faites apparaitre des personnes de face

Montrez des émotions positives

Soyez créatifs !

Visuel marquant

Les bons conseils pour démarrer
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Visuel marquant

Les bons conseils pour démarrer
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Visuel marquant

Les bons conseils pour démarrer
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Visuel marquant

Les bons conseils pour démarrer
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Démonstration

https://www.facebook.com/ads/create/
https://www.facebook.com/ads/create/
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Merci de votre attention !


